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punto di partenza
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- Differenziare il territorio attraverso la 
ricchezza dei suoi prodotti.
- Promuovere l’acquisto di prodotti 
locali da parte di ristoratori, cittadini e 
ospiti.
- Trasmettere l’importanza dei prodotti 
del territorio e delle ricette della 
tradizione per un’alimentazione in linea 
con lo stile di vita sano e attivo del 
Garda Trentino.

SAPORI DI TERRA E DI LAGO
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Stay young

ENOTURISMO
ITALIAN OUTDOOR.

Stay 
Young
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EVENTI

ESPERIENZE

STORYTELLING E FORMAZIONE

ENOTURISMO
ITALIAN OUTDOOR.
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Rassegna che riunisce dodici eventi 
enogastronomici dell’autunno nel Garda 
Trentino per creare un prodotto 
turistico enogastronomico che diventi 
motivazione di vacanza nella stagione 
autunnale.

Mese del gusto

ENOTURISMO
ITALIAN OUTDOOR.
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Il manuale del sapore 
locale che aiuta a portare in 
tavola la sostenibilità, a 
valorizzare i prodotti 
agroalimentari del Garda 
Trentino e a fornire al 
personale di sala le 
informazioni di cui ha 
bisogno per raccontare al 
meglio il territorio.

MATERIAPRIMA

ENOTURISMO
ITALIAN OUTDOOR.
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- Frantoi aperti
- Sentiero dell’olivo
- Carta dell’olio
- Gruppo di lavoro con i frantoi

Olio extra 
vergine di oliva

ENOTURISMO
ITALIAN OUTDOOR.
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Definire il posizionamento del Trentino 
come wine destination.

Trentino marketing
Institute of brand logic

ENOTURISMO
ITALIAN OUTDOOR.

Garda dolomiti
Progetto turismo
Creare un’offerta turistica fondata sulla 
sinergia tra ricettività ed enoturismo 
sfruttando le potenzialità del territorio 
della Valle dei Laghi.



Perché enoturismo?
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ENOTURISMO

L’enoturismo è un’esperienza 
che unisce la scoperta del 

vino al racconto del territorio 
in cui nasce

ENOTURISMO
ITALIAN OUTDOOR.
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Oltre 20 vignaioli: esperienza, tradizione 
e legame con il territorio

Nosiola: il vitigno autoctono a bacca 
bianca del Trentino

Vino Santo: l'appassimento naturale più 
lungo al mondo

Trentodoc: bollicine di montagna con 
vista sul lago

Grappa: tradizione artigianale ed 
eccellenza 

Un potenziale da esprimere

ENOTURISMO
ITALIAN OUTDOOR.



Il consumo di vino in Europa calerà dello
0,4% annuo. 

Il valore del comparto enoturistico 
globale crescerà del 13% annuo.
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Orizzonte 2030

ENOTURISMO
ITALIAN OUTDOOR.
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€ 2,5 miliardi

Il valore del 
comparto

enoturistico
Italiano

14 milioni

Il numero di 
enoturisti in Italia

58%

La percentuale di 
turisti 

enogastronomici 
sul totale dei 

viaggiatori

Il turismo del vino in italia

ENOTURISMO
ITALIAN OUTDOOR.



19%

33%
22%

19%

7%

Fino a € 20 € 21-35 € 36-50 € 51-100 Più di € 100

- Il 40% dei visitatori si concentra tra
agosto e ottobre
- Il 47,5% delle persone visita le 
cantine il sabato o la domenica
- La prenotazione media è per 3,3 
persone
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Il mercato enoturistico

ENOTURISMO
ITALIAN OUTDOOR.

Benefici diretti



38%

26%

19%

17%

Meno di 3 Da 4 a 6 Da 7 a 12 Più di 12

- Il 76,5% degli enoturisti acquista
dopo una visita
- Il valore medio per bottiglia è € 
16,50
- Lo scontrino medio è € 140,00
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Il mercato enoturistico

ENOTURISMO
ITALIAN OUTDOOR.

Benefici indiretti
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Interesse 53%

Fruizione 12%

VENDEMMIA

OUTDOOR

Interesse 53%

Fruizione 13%

MUSICA

Interesse 61%

Fruizione 10%

Il gap tra interesse e 
fruizione è 

un’opportunità per 
sviluppare esperienze 

innovative

ARTE BENESSERE
Interesse 48%

Fruizione 17%

Interesse 58%

Fruizione 8%

ENOTURISMO
ITALIAN OUTDOOR.



obiettivi
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Fare rete tra i protagonisti del 
mondo del vino e 
dell’enoturismo.

Offrire un’opportunità di 
sviluppo per i territori meno 
interessati dai flussi turistici, 
coerentemente con la loro 

identità e i loro punti di forza.

Trasformare il prodotto 
enoturistico in motivazione di 

vacanza concentrandosi in 
primis sull’autunno.

obiettivi

ENOTURISMO
ITALIAN OUTDOOR.



prossimi passi
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Connettere domanda e offerta, 
digitalizzando il customer journey e 
migliorando l’esperienza 
dell’enoturista.

01 

02
Aumentare la qualità delle esperienze 
collegandole ad altre tematiche e 
coordinandosi con gli altri soggetti del 
territorio.

03
Rendere l’enoturismo parte integrante 
della comunicazione e dell’identità 
aziendale.

04
Rafforzare lo storytelling territoriale legato 
al vino, promuovendosi come sistema 
integrato.

ENOTURISMO
ITALIAN OUTDOOR.
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La qualità fa la differenza

Per essere competitivi non 
servono grandi volumi produttivi, 

ma esperienze autentiche e 
coinvolgenti.

ENOTURISMO
ITALIAN OUTDOOR.
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Parola chiave: accoglienza!

Un’offerta enoturistica efficace 
richiede investimenti in 

accoglienza: personale formato, 
orari chiari e un’esperienza 

strutturata.

ENOTURISMO
ITALIAN OUTDOOR.
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Esperienze oltre il calice

È fondamentale diversificare 
l’offerta: dalle degustazioni 
classiche a esperienze più 

innovative.

ENOTURISMO
ITALIAN OUTDOOR.
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Customer journey

Prenotazioni facili, digitali e senza 
ostacoli: è così che si migliora 

l’esperienza dell’utente.

ENOTURISMO
ITALIAN OUTDOOR.
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Alleati, non competitor

L’enoturismo è un gioco di 
squadra: più siamo, più valore 

diamo al territorio.

ENOTURISMO
ITALIAN OUTDOOR.



Garda trentino 
experience
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MARKET PLACE DINAMICO
Piattaforma connessa ai Partner e a canali di 
vendita come Regiondo.

ESPERIENZE ESCLUSIVE
Attività uniche per vivere Garda Trentino 
in modo autentico.

PROGETTO TRASVERSALE
Iniziativa che tocca vari aspetti dell’attività aziendale 
(Eventi, Mese del Gusto, Inverno, Aquavita, Crew Card, 
Guest Card).

ENOTURISMO
ITALIAN OUTDOOR.
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ENOGASTRONOMIA
CULTURA

BENESSETE
OUTDOOR

ENOTURISMO 
ITALIAN OUTDOOR.



Le linee guida per costruire esperienze 
enoturistiche di valore, e coerenti con la 
visione di Garda Trentino – Stay Young!
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ELEMENTI CHIAVE

ENOTURISMO 
ITALIAN OUTDOOR.
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L’esperienza deve esprimere l’identità 
autentica di Garda Trentino.

valore territoriale

Un format che sappia distinguersi e 
valorizzare l’identità di chi la propone.

L’esperienza deve essere fruibile 
almeno in due lingue.

Una programmazione ricca e costante 
rafforza visibilità e attrattività.

proposta distintiva

multilingue

Calendario continuativo

ENOTURISMO 
ITALIAN OUTDOOR.



FERATEL WEBCLIENT

Gestione autonoma
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o Consultare il calendario

o Aggiornare disponibilità e prezzi

o Monitorare le prenotazioni in tempo reale

ENOTURISMO 
ITALIAN OUTDOOR.
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BASIC MEDIUM

Visibilità su GT + 
sul sito del 

fornitore (widget)

PRO

Visibilità completa 
+ incasso diretto

modalitÀ DI VENDITA

Visibilità esclusiva 
su gardatrentino.it

Incasso gestito da GT

Fornitore emette 
fattura a GT

Incasso gestito da GT Incasso diretto tramite 
STRIPE

Fornitore emette 
fattura a GT

Nessuna fattura da 
emettere

ENOTURISMO 
ITALIAN OUTDOOR.
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GARDA TRENTINO EXPERIENCE// 17.03
ITALIAN OUTDOOR.
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COMAI    WINE EXPERIENCE

ENOTURISMO 
ITALIAN OUTDOOR.



ROTALIANA KÖNIGSBERG
 Progetto di sviluppo di una destinazione enoturistica

4 aprile 2025 - Distilleria Francesco Santa Mazzenza



Piana Rotaliana Königsberg

EnoturLAB



"Incontri Rotaliani" --> rilevanza del tema enologico per valorizzazione turistica

Costituzione tavolo di lavoro provinciale per sviluppo enoturismo2017

 Mappatura delle risorse enoturistiche provinciali e analisi potenzialità2018

2019

Necessità di strutturare un percorso di

sviluppo delle competenze di accoglienza

Avvio PROGETTO PILOTA in

Piana Rotaliana Königsberg

DA DOVE SIAMO PARTITI? 

Percorso formativo dedicato

alle aziende vitivinicole



BREVE TERMINE / Rotaliana Königsberg:
qualificare accoglienza aziendale e servizi di base

progettare nuove esperienze di livello

rafforzare la condivisione della visione di sviluppo del

territorio

rendere l'offerta locale più appetibile e disponibile

LUNGO TERMINE / Trentino:
posizionare la destinazione sul mercato

allargare il raggio d’azione a tutto il Trentino

dare visibilità all'offerta enoturistica trentina

FINALITA’ PRINCIPALI

Proporsi come territorio fa la differenza: un territorio può generare

maggior indotto rispetto al singolo!
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AZIENDE 
PARTECIPANTI
SU 47

PIANA ROTALIANA
KÖNIGSBERG
Cantine: 21 su 47
Distillerie: 5 su 5



L'elemento centrale del progetto sono le 

PERSONE
Carattere modulare

Operazione di ascolto



FASI DEL PROGETTO

2020

Audit e analisi aziendale

e territoriale

Fotografia e report della

situazione

Formazione sul DNA

dell’enoturismo

Output: Manuale operativo

sull'accoglienza

2021 2022





FASI DEL PROGETTO

2020

Audit e analisi aziendale

e territoriale

Fotografia e report della

situazione

Formazione sul DNA

dell’enoturismo

Output: Manuale operativo

sull'accoglienza

2021 2022

Fase formativa e

laboratoriale per l'ideazione

e la progettazione di

esperienze enoturistiche

uniche + test con operatori

del territorio

Output: Esperienze online



ESPERIENZE
ENOTURISTICHE 



FASI DEL PROGETTO

2020

Audit e analisi aziendale

e territoriale

Fotografia e report della

situazione

Formazione sul DNA

dell’enoturismo

Output: Manuale operativo

sull'accoglienza

2021 2022

Fase formativa e

laboratoriale per l'ideazione

e la progettazione di

esperienze enoturistiche

uniche + test con operatori

del territorio

Output: Esperienze online

Nuovi incontri formativi e

occasioni di confronto:

comunicazione online

customer care e CRM

legislazione enoturismo

eductour Alto Adige

Output: Libro “Raccontare il

Trentino del vino”

2022 : Avvio progettualità progetto strategico



















OBIETTIVI RAGGIUNTI

FIDUCIA

punti vendita, sale degustazione,
nuovi servizi, personale

PARTECIPAZIONE

COESIONE E SINERGIA

INVESTIMENTI AZIENDALI

valori condivisi e collaborazione 
(più rete tra aziende / istituzioni)

mai così tanta prima d'ora
diverso approccio: ascolto

nel progetto
nel CTPRK
nella visione



RICONOSCIMENTI

EnoturLAB PRK Libro Raccontare il Trentino del Vino
Premio Bruno Lunelli e OIV Award “Wines and territories”Premio Formazione AIF



GIRO DEL VINO 50
Un percorso fruibile dall’ospite quasi tutto l’anno



 PERCORSO STRATEGICO
"DESTINAZIONE PRK"

Percorso di sviluppo strategico per la nascita della nuova destinazione turistica 
condotto da Stefania Cimino dell’Institute of Brand Logic



OBIETTIVI DEL PERCORSO STRATEGICO

Canalizzare le risorse e forze imprenditoriali verso una strategia di sviluppo enoturistico condivisa

Aumentare l'attrattività della regione Piana Rotaliana Königsberg come destinazione enoturistica

Accrescere la qualità e l'unicità dell'esperienza di vacanza

Cosa vogliamo raggiungere



IL PERCORSO



STEP DI PROGETTO

STEP 1: Riflessione sullo status quo 

STEP 2: Elaborazione e discussione dei collage

STEP 3: Verifica dei trend attuali del turismo

STEP 4: Validazione e integrazione dell'identità futura

Lavoro con team di progetto



Per cosa vogliamo sia riconosciuto ed apprezzato il nostro territorio?

Il Giardino vitato

Identità futura PRK

Il cuore del Trentino

Il centro geografico del Trentino e non soloViti a perdita d'occhio circondate da pareti
rocciose a stapiombo e colline



Per cosa vogliamo sia riconosciuto ed apprezzato il nostro territorio?

I Maestri del vino

Identità futura PRK

Esperienze di Sapore

La profonda conoscenza di tutti i segreti
e la capacità di trasmetterli ad altri

Combinazione del vino con cibi di qualità



Per cosa vogliamo sia riconosciuto ed apprezzato il nostro territorio?

Pieno di Cultura

Identità futura PRK

Invito alla scoperta Il rispetto per la natura e le persone

Eventi, luoghi e arte che animano il Giardino Imparare attraverso la visita del Giardino Sostenibilità ambientale, economica e sociale



FATTORI DI SUCCESSO E IMPEGNO CENTRALE
Identità futura PRK



CAMBIO DI PARADIGMA: LE SFIDE CENTRALI

=

Identità futura PRK

vs



AREE DI INTERVENTO
Definizione masterplan per l'attuazione della nostra identità futura















OBIETTIVI INCONTRO

Fare il punto della situazione e
condividere i risultati e le best practice
delle vostre attività enoturistiche 

Accrescere l’efficacia della promozione di
queste attività da parte di tutti gli attori,
coerentemente con la destinazione 

Migliorare la percezione della qualità
dell’accoglienza da parte dell’ospite, dei
residenti e degli altri operatori



Cosa avete applicato di quanto appreso

durante il percorso EnoturLab?

A voi la parola utilizzando le schede



Quali sono state le:

2 cose più facili da applicare (e perchè)

2 cose meno facili da applicare (e perchè) 

A voi la parola utilizzando le schede



Sulla base di quello che abbiamo detto finora, cosa

potremmo fare di diverso

 - insieme - 

per rendere più visibile e attrattiva

 la nostra offerta enoturistica?

Indicate almeno 3 azioni concrete





WINE WEEKENDS 2024



Grazie!



Wine: the flavour 
of a region

www.fine-italy.com

28 e 29 Ottobre 2025

Marketplace
#WineTourism

Italy

Riva del Garda | Trentino



Partecipa all'evento più innovativo del 
panorama internazionale dedicato 
all'enoturismo

FINE #WineTourism Marketplace nasce a Valladolid, in Spagna, 
nella regione di Castilla y León che vanta il maggior numero di vini 
d'eccellenza in una singola area geografica rispetto a qualsiasi 
altra regione vinicola al mondo. In sole cinque edizioni, l’evento si 
è affermato come punto di incontro globale, coinvolgendo 
numerose destinazioni dedicate all'enoturismo.

Dopo il successo di FINE Spagna, nasce FINE #WineTourism 
Marketplace Italy, un nuovo appuntamento dedicato 
all'enoturismo, che porta in Italia la stessa visione e qualità. Un 
evento dove  il business si fonde con un'esperienza sensoriale 
unica, promuovendo attivamente le destinazioni enoturistiche e 
offrendo una potente piattaforma per costruire relazioni 
commerciali ed esplorare nuove opportunità nel settore vinicolo.

FINE Italy è co-organizzato da Feria de Valladolid e Riva del Garda 
Fierecongressi, società  attiva da oltre 30 anni nel settore fieristico 
e congressuale a Riva del Garda, in Trentino. Situata sul Lago di 
Garda, Riva del Garda è riconosciuta come capitale internazionale 
della vacanza attiva e apprezzata per l'eccellente offerta turistica e 
congressuale.

50 HOSTED 
BUYERS

50

50

10

CANTINE, TERRITORI, 
DESTINAZIONI E CONSORZI

AGENZIE DI VIAGGIO E TOUR
OPERATORI SPECIALIZZATI IN
ENOTURISMO

MEDIA E INFLUENCER

INCONTRI B2B ORGANIZZATI1000
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28/29 Ottobre 2025 | Riva del Garda

Marketplace
#WineTourism

Italy

I NUMERI PREVISTI DI FINE ITALY 2025



TRENTINO
Un viaggio di gusto tra tradizione e innovazione
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Il Trentino è una terra che racconta storie di sapori autentici, dove ogni prodotto porta con sé il cuore del 
territorio. È un territorio in cui le mele della Val di Non profumano l’aria di dolcezza e i formaggi di malga 
raccontano la sapienza artigiana tramandata da generazioni. La carne salada, con le sue antiche ricette, e l’olio 
prezioso dell’Alto Garda aggiungono un tocco di storia e raffinatezza alla cucina locale. Ma la vera essenza del 
Trentino si trova nei suoi vigneti, dove la tradizione vitivinicola si fonde con l’innovazione. I vitigni autoctoni 
come Nosiola, Teroldego e Marzemino prosperano accarezzati dai venti delle Dolomiti, dando vita a vini che 
sanno di montagna e passione. E quando si brinda con un calice di TrentoDOC, si celebra non solo un vino, ma 
l'incontro tra natura e saper fare.

Laura Risatti
Timbro



PROFILI DEI PARTECIPANTI

BUYER
Agenzie di viaggio, tour
operator, agenzie DMC 

(Destination Management 
Companies), guide

turistiche, PCO (Professional
Congress Organizers)

ESPOSITORI
Cantine, hotel, strade del vino, 

destinazioni enoturistiche, 
DOP (Denominazione di origine 

protetta) e associazioni.

PROFESSIONISTI 
Agenzie di viaggio, tour operator, agenzie 

di turismo del vino, agenzie di viaggio DMC 
(Destination Management Companies), 

organizzatori di eventi.
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GIORNALISTI | INFLUENCER | MEDIAPARTNER

STAMPA



PERCHÉ PARTECIPARE?

Rapporto qualità prezzo

È la percentuale degli espositori che 
hanno valutato l'evento altamente 
conveniente in termini di costo e 
benefici ottenuti

70%

NPS

Il Net Promoter Score misura la 
soddisfazione dei partecipanti 
all'evento, dove 30 rappresenta 
l’eccellenza 

27

Tasso di Ritorno 83%
L'83% dei partecipanti ha 
dichiarato che parteciperà 
nuovamente prossima edizione

83%

In generale, l'evento ha 
ricevuto una valutazione 
complessiva alta

Valutazione complessiva

8
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Incontri B2B mirati
per risultati concreti

Momenti pensati per 
costruire nuove relazioni

Azioni di promozione 
strategica

Percorsi di formazione
specializzata

Creiamo la tua  agenda perfetta! 
Grazie a un sistema di incontri 
personalizzato, basato su preferenze 
reciproche, nell’esclusiva area meeting
B2B incontrerai buyer selezionati di altissimo
profilo, provenienti da tutto il mondo, 
che sono alla ricerca del tuo prodotto! 
Ottimizza al meglio il tuo tempo e il tuo 
investimento partecipando a Fine Italy.

Approfitta delle molteplici occasioni 
di networking che Fine Italy ti offre. 
Nel tuo spazio espositivo, incontra 
liberamente le agenzie viaggio e i tour 
operator in visita.
Partecipa ai lunch riservati a espositori, 
buyer e relatori e condividi momenti di 
confronto nei coffee break.

Fine Italy promuove la tua 
partecipazione con una 
capillare presenza sui 
principali media di settore,
sui social più seguiti e grazie
alle collaborazioni con esperti
wine influencer, assicurando
un’attenta visibilità al tuo brand.

Durante l’evento partecipa 
attivamente ai numerosi momenti
di  approfondimento e formazione 
per accrescere il tuo business. 
Non perdere l’opportunità di 
promuovere il tuo marchio e 
arricchire le tue competenze.

I DATI DI FINE SPAGNA DICONO CHE:



Fine Italy è un progetto innovativo dedicato al settore internazionale dell'enoturismo. Il format è strutturato in 6 diverse aree, 
ciascuna progettata per creare un ambiente moderno e funzionale. Gli spazi sono pensati per stimolare la libera circolazione 
delle idee e facilitare gli incontri, offrendo un clima ideale per avviare nuove opportunità di business
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WORK AREAS

Il ristorante è riservato a espositori, buyer e relatori e 

rappresenta uno spazio elegante e raffinato, progettato 

per favorire incontri d'affari informali. È l'ambiente 

ideale per costruire relazioni, scambiare idee e avviare 

nuove opportunità di business.

È la sala conferenze; il luogo ideale dove si analizzano 

tendenze e insight del settore enoturistico, attirando i 

migliori professionisti del settore. Qui, avrai 

l'opportunità di esplorare argomenti cruciali come 

le strategie di marketing più innovative, l'uso avanzato dei 

big data e ascoltare  case history di successo. 

L’allestimento studiato per le cantine e le

destinazioni presenti è stato appositamente 

progettato per ottimizzaregli incontri. Approfitta di 

questa opportunità unica per espandere la tua rete 

di contatti e incrementare le vendite, creando 

sinergie che fanno crescere il tuo fatturato.

Uno spazio che coniuga relax e funzionalità, dove le aziende 

partecipanti possono lavorare e tenere riunioni in un 

ambiente stimolante durante le due giornate di lavori.

Qui si tengono esclusive sessioni di assaggio condotte da 

esperti sommelier per scoprire i segreti dei diversi terroir. 

Gli operatori in visita troveranno una ricca selezione di vini 

delle cantine presenti. Metti a disposizione le tue etichette 

inserendole nelle degustazioni guidate; sarà l’occasione per 

fa conoscere le tue eccellenze e la tua proposta di 

enoturismo.

L’area è riservata agli incontri organizzati tra buyer 

e venditori di esperienze di enoturismo. Uno spazio 

progettato per facilitare connessioni strategiche e 

ottimizzare le opportunità di business. 

BE FINE WINE HUB

SPAZIO ESPOSITIVO ESCLUSIVO NETWORKING RESTAURANT

B2B FINE MEETING BUSINESS LOUNGE



AGENDA INCONTRI B2B

La nostra agenda online, basata su interessi condivisi, è un importante strumento studiato per ottimizzare al meglio il tempo 
dedicato agli incontri one-to-one tra espositore e hosted buyer. L’agenda è concepita per massimizzare la produttività di tutti i 
partecipanti. Gli espositori avranno l'opportunità di consultare l'elenco dei buyer e pianificare incontri con coloro che condividono 
interessi simili, garantendo che ogni interazione sia rilevante e significativa.

I dati di FINE Spagna 2024 dicono che: 

il 92% degli oltre 1.600 incontri è nato da un interesse reciproco tra partecipanti e buyer. Inoltre, migliaia di contatti sono stati 
creati grazie alle numerose attività di networking durante l'evento, trasformandosi in vere opportunità di business.

Diventa espositore di FINE Italy e entra a far parte attivamente dell’agenda di incontri B2B organizzati con hosted buyer di alto 
profilo provenienti da tutto il mondo.



PROGRAMMA HOSTED BUYER
FINE Italy offre un esclusivo programma per gli hosted buyer, strettamente riservato agli 
espositori. Nell’ultima edizione di FINE Spagna hanno partecipato complessivamente 84 
realtà fra tour operator e agenzie di viaggio specializzate in enoturismo, provenienti da 23 
diversi paesi.

Gli hosted buyer selezionati per FINE Italiy sono fortemente interessati a scoprire nuove 
destinazioni, esplorare cantine e itinerari innovativi, trovare ispirazione per viaggi 
incentive, esperienze di lusso e pacchetti di viaggio personalizzati. Il programma offre 
un'opportunità unica per gli espositori presenti di entrare in contatto con professionisti del 
settore pronti a creare nuove collaborazioni e scoprire il meglio dell’enoturismo

MERCATI IN CUI OPERANO I BUYER DI FINE

85%
dei buyer  partecipanti afferma di aver 
concluso due o più accordi nel breve 
termine, e il 44 % ne ha firmati più 

di quattro.

68

Ottimo Net Promoter Score, che 
misura la soddisfazione dei 
partecipanti con l'evento.

100%
Il 100% dei partecipanti tornerebbe 

per una futura edizione.
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Strettamente riservato agli Espositori 

REVIEWS

I dati di FINE Spagna 2024 dicono che:



ORGANIZZARE UN FAM TRIP
I FAM TRIP (o familiarization trip) di FINE #WineTourismMarketpla-
ce Italy sono viaggi organizzati per permettere ai professionisti del 
mondo enoturistico - come buyer, tour operator, agenti di viaggio, 
giornalisti e influencer di settore - di conoscere meglio una desti-
nazione o una struttura. L'obiettivo è far vivere in prima persona 
l'esperienza, affinché possano promuoverla in modo più autentico 
e informato presso i loro clienti o lettori.

A partire dal 30 ottobre 2025, gli organizzatori di FINE # WineTou-
rismMarketplace Italy offrono agli espositori interessati (Destina-
zioni Enoturistiche, Cantine, Territori e altro) la possibilità di 
ospitare un Fam Trip alla scoperta delle loro realtà. I Fam Trip 
rappresentano un’opportunità di grande valore poiché le destinazio-
ni, con le loro cantine vitivinicole, potranno far vivere un’esperienza 
immersiva nel territorio agli hosted buyer.

I Fam Trip saranno organizzati esclusivamente nelle aziende 
espositrici di FINE Italy. Le spese di viaggio e soggiorno sono a 
carico delle cantine e/o destinazioni (consorzi, strade del vino, 
ecc.) mentre Riva del Garda Fierecongressi si occuperà del coordi-
namento organizzativo.
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COME PARTECIPARE 
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Personalización con imagen

COSA COMPRENDE LA PARTECIPAZIONE:

• Spazio espositivo composto da: un salottino arredato con 3
sedie, 1 tavolo,  1 mobiletto con ante e chiusura, 1 faretto
led e grafiche personalizzabili.

• Agenda di appuntamenti organizzati con degli hosted buyer
e 2 pass di accesso all’area meeting  B2B. I pass e/o
l’agenda non sono trasferibili a terzi.

• Attività di Networking previste: pranzo con gli hosted buyer
il 28 e 29 ottobre,  coffee break (uno al giorno) e cocktail di
benvenuto con gli hosted buyer il 28 ottobre

• Pacchetto promozionale per FINE Italy:
◦ Post sul blog di FINE Italy 2025 e diffusione sui social media

del marketplace.
(Testi e foto forniti dall’espositore)

◦ Logo sull'app dell'evento, sito web e cartellonistica.

Arredi: 3 sedie, 1 
tavolo, 1 mobiletto 
con ante e chiusura

Personalizzazione 
con grafica

(80 cm x h 40 cm)

(70 cm x h 100 cm)

Personalizzazione 
con logo

(110 cm x h 50 cm)

Faretto led

Personalizzazione 
con grafica



Wine: the flavour 
of a region

www.fine-italy.com

28 e 29 Ottobre 2025

Marketplace
#WineTourism

Italy

Riva del Garda | Trentino
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contatti

ALEX COLÒ
Project & Event Manager

alex.colo@gardatrentino.it

+39 0464 025 544

Enogastronomia

CHIARA DE BONIS
Project & Event Manager

chiara.debonis@gardatrentino.it

+39 0464 025 438

Garda Trentino Experience

ENOTURISMO 
ITALIAN OUTDOOR.

mailto:xxxxx@gardatrentino.it
mailto:chiara.debonis@gardatrentino.it
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ENOTURISMO

ENOTURISMO 
ITALIAN OUTDOOR.

Distilleria Francesco
Santa Massenza
4 aprile
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