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STSY YOUNG

- Differenziare il territorio attraverso la
ricchezza dei suoi prodotti.

- Promuovere I'acquisto di prodotti
locali da parte di ristoratori, cittadini e
ospiti.

- Trasmettere 'importanza dei prodotti
del territorio e delle ricette della
tradizione per un’alimentazione in linea
con lo stile di vita sano e attivo del
Garda Trentino.

Il mare dolce
delle Alpi

Il parco
esperienziale

Tradizioni
moderne

Trekking |
vista lago §

A Lamagia
1 dell’'acqua

Il Paradiso
del bike

italiano,
ordine
mitteleuropeo

destination

Sapori
di terra
e dilago

SOSTENIBILITA
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EVENTI

STORYTELLING E FORMAZIONE
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MESE DEL GUSTO

Rassegna che riunisce dodici eventi
enogastronomici dell'autunno nel Garda
Trentino per creare un prodotto
turistico enogastronomico che diventi
motivazione di vacanza nella stagione
autunnale.

GARDA

REBORO.
TERRITORIO

REBORO.
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VINO LA PRODUZIONE DEL VINO SANTO
TRENTINO DOCEIL RITO

SANTO DELLA SPREMITURA
TRENT’NO Per produrre il Vino Santo Trentino DOC si raccolgono

i grappoli spargoli (owero quelli con acini radi) di vecchi
vigneti posti in appezzamenti vocati ed esposti al sole.

1§ Vina Santo Trentino DOC & un vino della tradizione trentina | grappoli vengono raccolti a matusrita delle uve
riconosciuto come Presidio Slow Food. Questo speciale passito vanta (tra fine settembre e inizio ottobre) e lasciati
Fappassimento naturale it lungo al mondo, per questo viene detto appassire su graticci detti aréle

‘passito dei passiti”

La ventilazione costante data dall'Ora permette un
11 Vino Santo Trentino DOC si produce nella Valle dei Laghi utilizzando Sl 2o e nobile (Botat
inica vitigna sk 2 b ar.mesdwm“mm ezle, mentre la muffa nobile (Botrytis
i 3 cinerea) che si sviluppa esclusivamente alfinterno de
grappoli, accentua la disidratazione dell'acino e arricchisce

la complessita aromatica.

L'appassimento dura tra i cinque e i sei mesi, fino alla
Settimana Santa essiva, quando ha
luogo il celebre rito della spremitura. £ proprio da questa
antica usanza che il Vino Santo Trentino DOC prende il nome.

u 25

a primavera suc

Dopo la pigiatura, il mosto viene travasato in tini di acciaio
ha un brillante colore ambrato. Al naso LSl RS R

VINO

Passeggiando nella Valle dei Laghi, nel's Valle di Cavedine, nellAlto
Garda e sul terrazzamenti di Tenno & facile

£ l'unico vitigno autoctono a bacca bianca soprawissuto

Il manuale del sapore
locale che aiuta a portare in
tavola la sostenibilita, a
valorizzare i prodotti
agroalimentari del Garda
Trentino e a fornire al
personale di sala le
informazioni di cui ha
bisogno per raccontare al
meglio il territorio.

alla ricostruzione viticola post-fillossera®. La zona tipica
di produzione & la Valle dei Laghi, dove & utilizzato anche
per la produzione del tradizionale Vino Santo Trentino DOC

si invigneti e

imae | Ora fanno di

e delle tradizionalmente vocate alla viticoltura. Terra Il nome di questo vitigno ricorda la nocciola ed & proprio
di distillerie e aziende vinicole, qui si tore del frutto acerbo del nocciolo selvatico a
nali ed autoctone. all'assaggio. Il vino bianco che se ne ricava stupisce per la sua
versatilita: ottimo 'abbinamento con i piatti a base di pesce
di acqua dolce, le minestre di verdure e le cami bianche.

mi

sia varieta bianche il ser

A partire dal 1870 si diffonde in tutta Europa Ia fillossera,
un afide giunto dall/America che danneggia le radici della

vite europea provocandone in breve tempo la morte.
Dopo numerosi tentativi per arginare questa piaga
Ia soluzione arriva con Ia tecnica del portinnesto da vite

americana, resistente alla fillossera.

20 2

1| PRODOTTI DEL GARDA TRENTINO

MSTERIS PRIMS

na di R

onosciuto ne reto fin dai tempi della

enissima, 0ge oltivato nella zona ben delimitata della

jarina. Il vino ottenuto da questo v un colore

gno

hi

rubino, un profumo che na la violetta, un gusto

di medio corpo, pieno ed equilibrato e di facile beva.

manuale

Si abbina bene alumi e alle salsicce del territorio,
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alla polenta con i funghi, agli arrosti di carni bianche

edi maiale e ai forn
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OLIO EXTRS
VERGINE 91 OLIVS

Frantoi aperti

Sentiero dell'olivo

Carta dell'olio

Gruppo di lavoro con i frantoi

Gerreler DOP

na dello Vittorle

Tutorienl

per luacdegustazione

MADONNA archl
VITIORIE X GARDA




GARDA

ENOTURISMO
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TRENTINO MSRKETING
INSTITUTE OF BRSND LOGIC

Definire il posizionamento del Trentino
come wine destination.

GSRDS DOLOMITI
PROGETTO TURISMO

Creare un’offerta turistica fondata sulla
sinergia tra ricettivita ed enoturismo
sfruttando le potenzialita del territorio
della Valle dei Laghi.
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ENOTURISMO

L'enoturismo & un’esperienza
che unisce |la scoperta del
vino al racconto del territorio
IN CUul hasce
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UN POTENZISLE 98 ESPRIMERE

Oltre 20 vignaioli: esperienza, tradizione
e legame con il territorio

Nosiola: il vitigno autoctono a bacca
bianca del Trentino

Vino Santo: I'appassimento naturale piu
lungo al mondo

Trentodoc: bollicine di montagna con
vista sul lago

Grappa: tradizione artigianale ed
eccellenza
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ORIZZONTE 2030

Il consumo di vino in Europa calera dello
0,4% annuo.

Il valore del comparto enoturistico
globale crescera del 13% annuo.
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IL TURISMIO DEL VINO IN ITSLIS

m

58%

€ by

€ 2,5 miliardi 14 milioni

La percentuale di
turisti
enogastronomici
sul totale dei
viaggiatori

Il valore del Il numero di
comparto enoturisti in Italia
enoturistico
ltaliano




ENOTURISMO GARDA

ITALIAN OUTDOOR.

IL MERCSTO ENOTURISTICO

Benefici diretti

19%

- I 40% dei visitatori si concentra tra
agosto e ottobre

- 1l 47,5% delle persone visita le
cantine il sabato o la domenica

- La prenotazione media € per 3,3
persone

33%

» Finoa €20 € 21-35 € 36-50 € 51-100 = Piu di €100
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IL MERCSTO ENOTURISTICO

Benefici indiretti
17%

- 11'76,5% degli enoturisti acquista
dopo una visita

- Il valore medio per bottiglia e €
16,50

- Lo scontrino medio & € 140,00

26%

= Menodi 3 Da4ab Da7al2 Piu di12
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Il gap tra interesse e
fruizione &
un’opportunita per
sviluppare esperienze
innovative

Interesse 53%

Fruizione 12%

Interesse 53% Interesse 61%

Fruizione 13% | ' . : Fruizione 10%

Interesse 58% Interesse 48%

Fruizione 8% Fruizione 17%
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OBIETTIVI

Fare rete tra | protagonisti del Offrire un'opportunita di Trasformare il prodotto
mondo del vino e sviluppo per i territori meno enoturistico in motivazione di
dell'enoturismo. iInteressati dai flussi turistici, vacanza concentrandosi in

coerentemente con la loro primis sull’'autunno.

identita e i loro punti di forza.
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O1

Connettere domanda e offerta,
digitalizzando il customer journey e
migliorando 'esperienza
dell’'enoturista.

02

Aumentare la qualita delle esperienze
collegandole ad altre tematiche e
coordinandosi con gli altri soggetti del
territorio.

03

Rendere I'enoturismo parte integrante
della comunicazione e dell'identita
aziendale.

04

Rafforzare lo storytelling territoriale legato
al vino, promuovendosi come sistema
integrato.

21




ENOTURISMO
ITALIAN OUTDOOR.

LS QUSLITA 59 LS DIFSERENZS

Per essere competitivi non
servono grandi volumi produttivi,
Mma esperienze autentiche e
coinvolgenti.
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PSROLS CHISVE: SCCOGLIENZS!

Un’'offerta enoturistica efficace
richiede investimenti in
accoglienza: personale formato,
orari chiari e un'esperienza
strutturata.

oL 2 -5 ’
.&:{.,:{{



ENOTURISMO GARDA

ITALIAN OUTDOOR.

g

ESPERIENZE OLTRE IL CSLICE

E fondamentale diversificare
I'offerta: dalle degustazioni
classiche a esperienze piu

INnNnovative.




ENOTURISMO
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CUSTOMER JOURNEY

Prenotazioni facili, digitali e senza
ostacoli: € cosi che si migliora
I'esperienza dell'utente.
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SLLESTI, NON COMPETITOR

L'enoturismo e un gioco di
squadra: piu siamo, piu valore
diamo al territorio.
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ESPERIENZE ESCLUSIVE

Attivita uniche per vivere Garda Trentino
in modo autentico.

MARKET PLACE DINAMICO

Piattaforma connessa ai Partner e a canali di
vendita come Regiondo.

‘ PROGETTO TRASVERSALE

Iniziativa che tocca vari aspetti dell'attivita aziendale
= ,_; (Eventi, Mese del Gusto, Inverno, Aquavita, Crew Card,
~: Guest Card).

28
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ELEMENTI CHISVE

Le linee guida per costruire esperienze
enoturistiche di valore, e coerenti con la
visione di Garda Trentino — Stay Young!
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VSLORE TERRITORISLE

'esperienza deve esprimere l'identita
autentica di Garda Trentino.

»

PROPOSTS DISTINTIVS

S Un format che sappia distinguersi e
valorizzare l'identita di chi la propone.

MULTILINGUE

L'esperienza deve essere fruibile
almeno in due lingue.

CALENDSRIO CONTINUSTIVO

Una programmazione ricca e costante
rafforza visibilita e attrattivita.
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GESTIONE SUTONOMS

feratelDeskline®
WebClient

&~ - i- res
Gestione dati Offertes
servizioagg. | Prenotazioni

Garda Dolomiti Spa - Azienda per il Turismo

Info center Valutazioni

Calendario mensile .. pojomitis.pa - Azienda per i Turismo  ando Fonale

@ Gestione dati
Panoramica

Data inizio  04/06/2025 v Aggiornamento per periodo B Panoramica calendario = @

@ Disponibilita e prezzi

M Datibase o Vi Sa of Mar  Mer
4 05 7 08 09 10 1

T e B T T Consultare il calendario

Descrizioni Lun Mar Mer
09 0 1"
Immagini & Video

| ’ ) . Aggiornare disponibilita e prezzi

%  Prodotti

B Monitorare le prenotazioni in tempo reale

32
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MODSLITA 91 VENDITS

BASIC MEDIUM PRO

Visibilita esclusiva
su gardatrentino.it

Visibilita su GT + Visibilita completa
sul sito del + incasso diretto

fornitore (widget)

% Incasso gestito da GT Incasso diretto tramite
STRIPE

% Incasso gestito da GT
AN
Fornitore emette
fattura a GT

AN AN
Fornitore emette Nessuna fattura da
fattura a GT emettere

33



GARDA TRENTINO EXPERIENCE//17.03
ITALIAN OUTDOOR.

DESCRIZIONE

GALLERIA

DESCRIZIONE

Opzioni a disposizione:

BOOKING

Scegli il giorno

Comai Classic Experience - Linea Territorio
2900 €

Comai Premium Experience - Linea Premium
3900 €

PUNTO D'INCONTRO

7 Mostra tutte te 12 immagini

Comai Wine Experience - Vigneto,
Cantina e Degustazione

Fomitore: Agritur Comai (Maggiori dettagh)

@5 Min. partecipants: 2

1l segreto del buon vino.

Ogri amante dei vinilo 5a: il segreto di un bicchiere di vino pregiato paste da lontano, ovvero dalla cura con cui sl coltiva

F'ava. Per questo la visita alfAgritur e A: Inizia propr g clsisposta
nella cantina vera e propria, cuore della produzione

Scegli il giomo
aprile 2025

gio

Comal Classic Experience - Linea
Terrtori

2900€

Comai Premium Experience - Linea
Promium

39.00€

GARDA

TRENTINO

34
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ROTALIANA KONIGSBERG

Progetto di sviluppo di una destinazione enoturistica

4 aprile 2025 - Distilleria Francesco Santa Mazzenza



ENOTU
LAB

TRENTINO Y[ S@

HEREROEIERE
Konigsberg

EnoturLAB

Piana Rotaliana Konigsberg




e
DA DOVE SIAMO PARTITI? RENTING

Costituzione tavolo di lavoro provinciale per sviluppo enoturismo

Mappatura delle risorse enoturistiche provinciali e analisi potenzialita

‘Incontri Rotaliani” --> rilevanza del tema enologico per valorizzazione turistica

Necessita di strutturare un percorso di Avvio PROGETTO PILOTA in
sviluppo delle competenze di accoglienza Plana Rotaliana Konigsberg

)

Percorso formativo dedicato
alle aziende vitivinicole

marketing tsm



FINALITA" PRINCIPALI

BREVE TERMINE / Rotaliana Konigsberg:

e qualificare accoglienza aziendale e servizi di base

e progettare nuove esperienze di livello

e rafforzare la condivisione della visione di sviluppo del
territorio
rendere |'offerta locale piu appetibile e disponibile

LUNGO TERMINE / Trentino:

e posizionare la destinazione sul mercato
e allargare il raggio d'azione a tutto il Trentino
e dare visibilita all'offerta enoturistica trentina

Proporsi come territorio fa la differenza: un territorio puo generare
maggior indotto rispetto al singolo!




CANTINA

LAVIS

-1948-

DE VIGILI

LAGRAPPA

AZIENDE
PARTECIPANTI

SU L7

®
PIANA ROTALIANA d'b s
KONIGSBERG CESCONI

Cantine: 21 su 47
Distillerie: 5su 5

EREDI DI COBELL!I ALDO

% ¢ Qondrd MASO
GRENER

DE VESCOV1
ULZBACH

CANTINA A. MARTINELLI 1860

1 D

ROVERE denLUNA’

CANTINA DAL 1919
KELLEREI AICHHOLZ

DORIGATI

e
ROTARI

TRENTODOC

ROTALIANA

CANTINA IN MEZZOLOMBARDO

¥
Be]lafvepder

EEEEEEEEEE . ARTE E PENSIERO

P4 Bistillore Trenin

ENDRIZZI

CULTURA DELVINO DAL 1885

redondél

A
KLINGER






FASIDEL PROGETTO

EAa\ B ¥

e Audit e analisi aziendale
e territoriale
e Fotografia e report della
situazione
e Formazione sul DNA
dell’'enoturismo
Output: Manuale operativo
sull’accoglienza




ENOTU TRENTINO

LAB

TRENTINO

ana Rotaliana

ENOTUR
LAB

TRENTINO

Piana Rotaliana
Kdnigsberg

Una -':L_:ntmu da sola non pud avere la forza IN UNA SIGLA DNA

enoturis u aiesti tre elementi sono profondaments interrelati, proprio come le eliche del TRNLA

inte; grata in un ¢ 1t0 * P o tutti parimenti indispensabili per la riuscita di un progetto di swiloppo ter-

versi ritoriale, Zono presentl in tutte le realtd di s dellencturisma, ma l'lntreccio
.._-1;:-[[1|:-“1_| a [Ev,-]..-p.n ]_[11_..._11-,,._1 arle pia R di questi asperti arigina unimpronta genetica unica ed irripetibile, come sono unici
divertente e del te ) territario e prodotti.

Lo sviluppo
strategico

dell' enoturismo

in Trentina . nazione nella sua interezza = solo in un secondo momento sceglis gualic EI‘.II:I.HE"-IEI' " i -’ e le della Piana Hotaliana Konigs-
OW tare, mentre & molto pid raro (ma oi sono melti casi che potrebbero smenti . e . e berg. il focus formative & stato sem-

affermazions) ¢ 0 chesi parta dau gala cantina per po ) . . p Tpagnato da nf._
W m : COStTUITE Un peroorss 2 Lnre-]lu territo . : = 2 [
3? L, 5 queste pagln
5 " Dipende da molt fattor, dal tpo di cliente, da guanto & cspertodppa: o i ving, 3 irna un f

1l viaggiatore i muove principalmente per un interesse nei riguardi di una desti- = le aziende te 10 Alrinterna del percoran progetiua-

WI/S‘C?M Lﬁ Sﬂm dalla conoscenza specifica dei prodott., dallz notorietd dei prodo i El;!i-]:lmjut— -3, pes
tor Maal di B degll estremi (chi :.u..r-'gLLe la da..lm:u s pe e Pl =|.|1-.in|.rﬂ ; re inocon-

WW Cove AL la cantina, oppure chi sceglie la o i il te 2 DIGITALE creta il percorsn operativo da com-

sviluppare un solido prodotto enoturi e una buona combinazione ; NETWORK piere e le regale da seguire per lo
i, che riguardano in particolare la gu i 5 in canting, il livello di svilup- sviluppo enoturistico della desti-
p’ﬂ&ﬁ'ﬂ" pe della rete tra operatari, la capacitd di usare hene i canali di presidin di tale refe. ACCOGLIENZA nazione Piana Rotaliana,

1. Forte weawissalube it
’ 41-“1‘\1_

MANUALE OPERATIVO
PER GLI OPERATORI

PIANA ROTALIANA KONIGSBERG

tsm b
MANAGEMENT Piana Rotaliana % / % Kénigsberg




FASIDEL PROGETTO

EAa\ B ¥

e Audit e analisi aziendale Fase formativa e

e territoriale laboratoriale per I'ideazione
e Fotografia e report della e |la progettazione di

situazione esperienze enoturistiche

e Formazione sul DNA uniche + test con operatori

dell’'enoturismo del territorio

Output: Manuale operativo Output: Esperienze online

sull’accoglienza
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Wine Experience Wine Experience Wine Experience Wine Experience
Il territorio trentino che si Tailor Made - Villa de Quadrathlon in Cantina - Un giro di Vitae -

E S p E R I E N z E fa cantina - Rotari Varda Martinelli Bellaveder & Bertagnolli

ENOTURISTICHE 25,00 € 130,00 € 20,00 € 30,00 €

B 7o 1
ﬂ;;e;j ﬁ/’%,
Y Sl S

—

Wine Experience Wine Experience Wine Experience Wine Experience
Tour emozionale "Terra e Il vino e i suoi 5 elementi - Tour Famiglia - Maso Poli FermentiAmo - Foradori
Cielo" - Maso Poli Zanini Luigi

30,00 € 29,00 € 45,00 € 60,00 €

Wine Experience Wine Experience Wine Experence Wine Experience
Endrizzi Wine Trekking VdV Experience - Villa de Trekking panoramico "A Alla scoperta del Sangue
Varda spasso nel tempo” - di Drago - Donati Marco
Klinger

da da da da
35,00 € 20,00 € 30,00 € 30,00 €



FASIDEL PROGETTO

EAa\ B ¥

e Audit e analisi aziendale Fase formativa e Nuovi incontri formativi e

e territoriale laboratoriale per I'ideazione occasioni di confronto:
e Fotografia e report della e |la progettazione di e comunicazione online
situazione esperienze enoturistiche e customer care e CRM

e Formazione sul DNA uniche + test con operatori e |legislazione enoturismo

dell’'enoturismo del territorio e eductour Alto Adige

Output: Manuale operativo Output: Esperienze online Output: Libro “Raccontare il

sull’accoglienza Trentino del vino”

2022 : Avvio progettualita progetto strategico
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La storia
dell'uomo e della

VITE

441 1la vitivinicoltura nel mondo antico non

si svolge e sviluppa in modo indipendente.
Essa costituisce la componente caratteristica e
fondamentale di un'agricoltura mediterranea
di tipo promiscuo, strutturata in maniera
tetradica, vale a dire basata su quattro colture
essenziali: cereali, vite, olivo e fico.”?




Raccontare il Trenting del VING

Cronaca del

TRENTINO

contemporaneo

La viticoltura trentina tra Ottocento

e Novecento raccontata attraverso la storia
delle sue personalita pit importanti

e affascinanti.



Il clima

E OGGI

1] giardino (il paesaggio agricolo)
diventa l'agora nella societa
multirazziale, il luogo della tolleranza
e spazio pluriculturale attivo, recupero

etico del genius loci.”

",I'Ilre'-.“ Ear 'I'Zl"l 'r_| ||.




Il Trentino dei

VITIGNI

Un vitigno autoctono smette di
essere una curiosita biologica

e diventa cultura nello stesso
momento in cui esce da una
collezione ampelografica e ritorna
ad avere un rapporto con lo spazio
che lo ha generato.




Perche

ALTRA

viticoltura?

é¢Per 'uomo religioso la Natura non é mai
esclusivamente naturale.’

kircea Eliade




Racconti di VITE

Trentini nel mondo

Il miglior “uso del passato” dei viticoltori
italiani nel mondo pud essere fatto

non tanto elencandone i successi, ma
raccontando la singolare storia di uno
svantaggio tramutato in vantaggio,
illustrandone i modi, anche dolorosi, con cui
quei successi sono stati conseguiti.




OBIETTIVI RAGGIUNTI

PARTECIPAZIONE

e mai cosi tanta prima d'ora
e diverso approccio: ascolto

COESIONE E SINERGIA

valori condivisi e collaborazione
pil rete tra aziende / istituzioni

Q FIDUCIA

e nel progetto
e ne|l CTPRK
e nella visione

INVESTIMENTI AZIENDALI

punti vendita, sale degustazione,
nuovi servizi, personale




EnoturLAB PRK

Premio Formazione AlF
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Libro Raccontare il Trentino del Vino
Premio Bruno Lunelli e OlV Award “Wines and territories”




GIRO DEL VINO 50

Un percorso fruibile dall'ospite quasi tutto I'anno
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PERCORSO STRATEGICO

"DESTINAZIONE PRK"



\
OBIETTIVI DEL PERCORSO STRATEGICO e

Cosa vogliamo raggiungere

e Canalizzare le risorse e forze imprenditoriali verso una strategia di sviluppo enoturistico condivisa

e Aumentare l'attrattivita della regione Piana Rotaliana Konigsberg come destinazione enoturistica

e Accrescere la qualita e l'unicita dell'esperienza di vacanza




IL PERCORSO

1 2 S 4

MOTIVARE CREARE IMMAGINARE GOVERNARE
ALLO SVILUPPO CONSAPEVOLEZZA IL FUTURO L'ATTUAZIONE

Ingaggio deqgli attori principali Analisi della realta e dei Sviluppo collettivo dell'identita Identificazione degli interventi
nfrontandoli con potenziali del territorio per futura del territorio: obiettivo a strutturali, organizzativi e culturali da
0 per motivarli a identificare su cosa fondare il tendere e orientamento per attuare e loro progressiva attuazione
dere il percorso di successo futuro. tutti gli attori. in un approccio di change
sviluppo. management

e%e 9 ssesnee seesnse SRR

- =
Maggio - 6 luglio 28 luglio 23 agosto 20 ottobre 10
giugno novembre

ca. 1-2 mesi ca. 3-4 mesi 3-4 anni

Durata del processo



STEP DI PROGETTO

Lavoro con team di progetto

e STEP 1. Riflessione sullo status quo
o STEP 2: Elaborazione e discussione dei collage
e STEP 3: Verifica dei trend attuali del turismo

e STEP 4: Validazione e integrazione dell'identita futura

Viti a perdita Patria Le numerose Sull‘arteria
d'occhio del Teroldego cantine e distillerie tra nord e sud

’} Piana Rotaliana

Tesari=ahnral Piccoli e grandi Ambasciatori ;.. v : KOI'IIngEI'g

borghi vivi di qualita
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Identita mancante

La destinazione Struttura ricettiva 2 :
come destinazione

nascosta inadeguata

nel complesso
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Per cosa vogliamo sia riconosciuto ed apprezzato il nostro territorio? "™

ldentita futura PRK

Il Giardino vitato Il cuore del Trentino

Viti a perdita d'occhio circondate da pareti Il centro geografico del Trentino e non solo
rocciose a stapiombo e colline



Per cosa vogliamo sia riconosciuto ed apprezzato il nostro territorio?
ldentita futura PRK

| Maestri del vino Esperienze di Sapore

La profonda conoscenza di tutti i segreti Combinazione del vino con cibi di qualita
e la capacita di trasmetterli ad altri
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Per cosa vogliamo sia riconosciuto ed apprezzato il nostro territorio? "™

Eventi, luoghi e arte che animano il Giardino

ldentita futura PRK

Il rispetto per la natura e le persone
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Imparare attraverso la visita del Giardino Sostenibilita ambientale, economica e sociale



¥

FATTORI DI SUCCESSO E IMPEGNO CENTRALE

ldentita futura PRK

Il giardino
vitato

Il cuore del
Trentino

Coltiviamo e curiamo il Giardino del Vino per noi,
per i nostri ospiti e per le future generazioni, poiché
e fonte di vita e benessere.

In questo giardino creiamo esperienze straordinarie
che permettono di scoprire i tanti aspetti della
bellezza di un giardino vitato.

Piana Rotaliana Konigsberg Maestri del

Invito al vino

scoperta

Scoprire il Giardino del Vino
piu bello d’'Europa

sperienze di
sapore

Pieno di
cultura



Status Quo

CAMBIO DI PARADIGMA: LE SFIDE CENTRALI
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Cambiamenti
necessari e sfide
centrali

ldentita futura PRK

DA

Singoli vigneti

Singole esperienze realizzate
da alcune cantine

Degustazioni di vino e
prodotti locali

Tesori culturali nascosti
Offerta gastronomica e
ricettiva inadeguata

Offerta turistica di singoli
operatori + consorzio turistico

6 comuni con visioni distinte

A

Un unico giardino curato pieno di
vita e colori

Programma di esperienze
gustative ed esplorative su tutto
I’arco dell’anno

Esperienze di sapore
per tutti i sensi

Cultura ed arte come elementi
di arricchimento del giardino

Accoglienza di qualita
in linea con il Giardino del Vino

Una rete di operatori con un
obiettivo comune che collaborano
tra di loro supportati e coadiuvati
dal consorzio

Una regia coesa per la
realizzazione del Giardino del Vino



AREE DI INTERVENTO

Definizione masterplan per l'attuazione della nostra identita futura

Infrastruttura
Ilgiardinn
Estetica del i
Giardino del Vino
Contenuti
Piana Rotaliana
: . : Konigsberg
Competenza Esperienza [ Esperienza W
' ) ) ; Scoprire il Giardino del
vino culturale ] di sapori | Vino pit bello d’Europa Maestri del \
- . Invito al vino
scoperta
Motore
Governance

della Ingaggio
destinazione del territorio

7 = 35 = 69 e

Aree di obiettivi misure Misure /
intervento progetti
prioritari



Pop Up

Eventi del Giardino

PopUp

Eventi del Giardino

PopUp

Pop Up

PRK a COLORI
(verde pubblico)

Eventi del Giardino

Eventi del Giardino

Eventi del Giardino

Pop Up

Eventi del Giardino

Pop Up

/2

-



Far rivivere 1 nostri luoghi di cultura
Solstizio d'Estate, Suoni Antichi Riscoperti, ecc.
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Estetica del
Giardino del Vino

Un glardino pieno di vita e colore




Estetica del
Ciardino del Vino

“Coltivare il Giardino del Vino”
Manuale per i residenti
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Estetica del
Giardino del Vino

PRK a colorl
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OBIETTIVIINCONTRO

Fare il punto della situazione e
condividere i risultati e le best practice
delle vostre attivita enoturistiche

Accrescere 'efficacia della promozione di
queste attivita da parte di tutti gli attori,
coerentemente con la destinazione

Migliorare la percezione della qualita
dell'accoglienza da parte dell ospite, del
residenti e degli altri operatori



Cosa avete applicato di quanto appreso
durante il percorso EnoturLab?

A voi la parola utilizzando le schede




Quali sono state le;

o

e 2 cose piu facili da applicare (e perche)
e 2 cose meno facili da applicare (e perche)




Sulla base di quello che abbiamo detto finora, cosa

potremmo fare di diverso
- insieme -
per rendere piu visibile e attrattiva
la nostra offerta enoturistica?

Indicate almeno 3 azioni concrete




ENOTU TRENTINO

LAB

TRENTINO »

Fiana Rotaliana
Kdnigsberg

Anche la raccolta dati sembra essere migliorata anche se al Consorzio Turistico PRE questi
dati non sono pervenuti a mancanza di queste informazioni impedisce di fare valutazioni
realistiche sia dei miglioramenti che delle contrazioni. Raccogliere i da hivisita le aziende &
utile (e fondamentale) per diverse ragioni quali: fare unanalisi comparativa su piti anni, definire

Il confronto durante lincontro ha permesso di identificare delle azioni

Durante il workshop di mercoledi 27 marzo 2024 - presso la cantina Endrizzi di San Michele
concrete da realizzare nel breve e medio periodo.

allAdige - & emerso che dal corso di formazione triennale EnoturLAB PRK le aziende hanno
appreso nuove competenze in materia di enoturismo (ad esempio laccoglienza che inizia nel
parcheggio e che passa anche attraverso il suggerimento per il pranzo post visita) e al contempo

Si ricordano incltre gli strumenti del Sistema Turistico Trentino quali: la [
) App Mio Trentino, strumento importante a livello provinciale (per questo il
W Consorzio Turistico PRK vi carica le realta del territorio e le relative esperienze). *
Si trama di uno strumento che da moltissima visibilitd: ad esempio, nel 2023 é

hanno trovato nuovi stimoli, spunti e idee per la propria attivita imprenditoriale (laccoglienza
rappresenta infatti un vero e proprio ramo dazienda) e per la valorizzazione del territorio della

Piana Rotaliana Kdnigsberg,
- Ak %

Gli attori principali si
sono resi conto che la
professionalizzazione
dellaccoglienza

passa in primo luogo
artraverso le proposte
di visita (differenziate
ed esperienziali) con
un prezzo ben definito
e chiaro rese ancor pit
accessibili e fruibili
utilizzando nuove
piattaforme per la
prenotazione online.

- - &

Anche la realizzazione di spazi per l'accoglienza ad hoc pil strutturati per curare al meglio il
post visita e i feedback risulta essere fondamentale. Le aziende si sono infatti strutturate con
sale per degustazioni (di varie grandezze in base alla realta aziendale). Sta inoltre emergendo la
consapevolezza della necessitd e funzionalita di un punto vendita “sempre aperto” (con orari
prestabiliti), non solo su prenotazione.

Alcuni del presenti allincontro affermano di raccontare il territorio e di consigliare gli ospiti
relativamente alle nuove attrazioni e ai servizi presenti: una best practice che dovrebbe trasfor-
marsi in una consuetudine per tutti. I presenti evidenziano limportanza di fare rete indicando
all'ospite altre realtd oppure organizzando attivita insiemne ad altri produttori.

la strategia comunicativa dellazienda ma anche del territorio: fidelizzare gli ospiti e i clienti e
aumentare le vendite,

1l confronto ha permesso di condividere delle buone pratiche attuate al momento in modo
disgregato quali:

Lapplicazione di bollini Lapplicazione del logo
“di territorio” sulle di territorio sul materiale
confezioni di vino aziendale

Linserzione nelle
confezioni spedite ai
clienti di materiali
promozionali del territorio

< Mjant!

Durante lanno e mezzo di “applicazione™ di quanto appreso, & risultato facile per alcuni
costruire unasquadra che si occupasse dell'accoglienza, per altri mantenerla a livello famigliare
impegnando perd un membro della famiglia specificamente in questaattivita (individuandouno
o pil giorni dedicati e gestendo numeri e presenze coerentermnente alle capacita della struttura
aziendale). Si é inoltre lavorato sul racconto del territorio, dellazienda e delle produzioni
tipiche (collaborando con altri produttori) e sulla vendita finale. [ livelli di accoglienza delle
nostre aziende sono pil o meno strutturati: questa diversita rappresenta unopportunita e un
fattore distintivo del territorio rispetto ad altre zone vitivinicole.

Le difficolta non sono comungue mancate e sono essenzialmente legate alla gestione
dell'ospite in azienda (difficoltad nelle prenotazioni - ad esempio i tempi di risposta -
nellaccogliere i grandi gruppi, nellavere orari di apertura fissi. nelle aperture domenicali, nella
raccolta dei dati e l'indisponibilita a fare visita nei periodi turisticamente pil appetibili quali
la vendemmia o la distillazione) e nel post visita (difficolta nella gestione delle comunicazioni
con il elientefospite).

stata utilizzata da 249.079 nuclei familiari (non utenti singoli) e il 23% di questi

ha soggiornato nellambito Dolomiti Paganella (che comprende anche la PREK).
Per un costante aggiornamento delle informazioni, ¢ nato Mio Trentino Business, una
piattaforma online di semplice utilizzo a cui ciascun operatorefazienda pud avers accesso in
autonomia per modificare in tempo reale gli orari di apertura della propria attivita. £ possibile
richiedere al Consorzio Turistico PRK il link di accesso alla scheda aziendale.

Il sistema territoriale locale della Piana Rotaliana Kénigsherg (comprese le pubbliche
amministrazioni) si & attivato come quello provinciale. I produttori e gli operatori sono
dungque sostenuti ma devono comunque essere loro i primi motori del cambiamento in modo
proattivol

E molto importante ascoltare anche i bisogni degli ospiti poiché il nostro (di tumi) lavoro
dovrebbe mirare a soddisfarli al meglio per farli tornare sul territoric; per far loro acquistare
vino e altri prodotti locali; per far are le attrazioni e i luoghi di cultura e molto altro.
Sedaun lato si & lavorato per “infrastrutturare” il territorio con un percorso ciclabile (Giro del
Vino 50) - e si sta lavorando anche ai percorsi pedonali - dallaltro bisogna dare la possibilita al
turista e al residente di poter visitare le aziende nel momento in cui é possibile per loro dedicare
del tempo alla scoperta della Piana Rotaliana Konigsberg quindi generalmente durante i fine
settimana e ancora pit specificatamente la domenica (secondo quanto rilevato dalle richieste
info e dai commenti social),

Aperte solo il sabato mattina:

Bellaveder, Bertagnolli, Dorigati, Maso Grener, Monfort, Pojer
e Sandri, Vindimian Rudi, Zanini Luigi, Zehnhof, Zeni Rober-
to, Villa de Varda

Aperte il sabato tutto il giorno:

Breccia, De Vescovi, Endrizzi, Endrizzi Elio, Fedrizzi Cipriano,
Fontana Graziano, Klinger, LaVis, Maso Poli, Rechof, Redon-
del, Ress, Rotaliana, Rotari, Sandri Arcangelo, Villa Piccola

Delle 33 cantine e
distillerie socie del
Consorzio Turistico
Piana Rotaliana
Konigsberg:

Aperte anche la domenica:
Endrizzi, Martinelli

16 2

AZIENDE AZIENDE

Aperte Aperte
sabato tutto domenica
il giorno

LE AZIENDE 51 IMPEGNANO A:

)
(2
(3
0
(5
(6

Implementare la comunicazione e la visibilita on-line semplificando e migliorando
le informazioni sul sito (rendere tutto pit ovvio) e comunicando le proprie attivita
e le proprie esperienze agli ospiti e ai residenti sui diversi canali aziendali.

Fare rete per gestire le aperture programmate di domenica (con il coordinamento
del Consorzio Turistico PRK).

Promuoversi presso le strutture ricettive dellambito.
Strutturare meglio le visite guidate dedicando personale (o membri della farniglia!l
allaccoglienza e alla comunicazione (dellazienda e del territorio) on e off line e

implementando la gestione informatizzata delle visite.

Raccogliere i dati dei propri visitatori, tenendo traccia del numero di visite e ospiti,
passandoli poi periodicamente al Consorzio Turistico.

Comunicare in anticipo al Consorzio Turistico eventi e iniziative aziendali, per
rendere la promozione pit efficacie e coordinata sul territorio.

IL CONSORZIO TURISTICO PIANA ROTALTANA KONIGSBERG SI IMPEGNA A:

Creare un calendario delle aperture domenicali (cfr. sopra).

Implementare la cartellonistica stradale e la simbologia sul territorio,

Rivedere Dolomiti Paganella Gusto Alpino dando pia supporto alle aziende.
Partecipare a fiere/eventi Fuori dal territorio o fuori regione.

Elaborare un sistema di prenotazione unica e comune (conditio sine gua non che
tutte le aziende si dotino degli strumenti tecnologici necessari = booking engine).
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Cantine e Distillerie
pronte ad accoglierti
nei Weekend d’Autunno

12-13 / 19-20 / 26-27 ottobre
2:3 /910 novembre

Piana Rotaliana
Kénigsberg

1 ELEL GIEIENE
s!f Konigsberg

Az, Agr. Endrizzi Elio e Flli
Via Rotaliana 10

Cantina Martinelli

Via del Castellc 10
Cantina Donati Marco
Via C. Battisti 41

- Ropg,

N
&

Roveré della Luna

Distilleria Bertagnolli .
Via del Tercldego 11/13
Cantina Dorigati .'
Via Dante A. 5, SEI'OITIO
Cantina Breccia
Via Canglé
Distillerie Trentine
Loc. Pineta 9
Mezzocorona .
) —_ Mezzolombardo @
Cantina Endrizzi
e R 2 il Localit Masetto 2
s r. nini Luigi .
Via Degasperi 42 33 gtgrgtfae 2' Rebarte
. * o . Az. Agr. De Vigili . .
Cantine e Distillerie pronte ad R San Michele all’Adige
accoglierti ogni Weekend d’Autunno Az. Agr. Fedrizzi Cipriano @ o
Via IV Novembre 1
Faedo

1213 / 19-20 / 26-27 ottobre
2:3 /910 novembre

Nave San Rocco @

]

. Pressano

Zambana Lavis

Az. Agr. Villa Piccola
Loc. Villa Piccola 5,

Cantina Klinger
Via Clinga 16

Az, Agr. Maso Grener
Localita Masi di Pressano 21
Az. Agr. Maso Poli

Strada del Vino 33

Cantina Monfort

Via Carlo Sette 21

Cantina LaVis e Valle di Cembra x‘r\r"“é

Via Carmine 7 % Giro Q/L&
delvino 50
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Wine: the flavo
of a reglon

Riva del Gardg VALLADOLID ~© =
Fierccongres S

www.fine-italy.com



#WineTourism
Marketplace

ltaly

FINE =

28/29 Ottobre 2025 | Riva del Garda

Partecipa all'evento piu innovativo del
panorama internazionale dedicato

all'enoturismo

FINE #WineTourism Marketplace nasce a Valladolid, in Spagna,
nella regione di Castilla y Ledn che vanta il maggior numero di vini
d'eccellenza in una singola area geografica rispetto a qualsiasi
altra regione vinicola al mondo. In sole cinque edizioni, l'evento si
e affermato come punto di incontro globale, coinvolgendo
numerose destinazioni dedicate all’'enoturismo.

Dopo il successo di FINE Spagna, nasce FINE #WineTourism
Marketplace Italy, un nuovo appuntamento dedicato
all’enoturismo, che porta in Italia la stessa visione e qualita. Un
evento dove il business si fonde con un’esperienza sensoriale
unica, promuovendo attivamente le destinazioni enoturistiche e
offrendo una potente piattaforma per costruire relazioni
commerciali ed esplorare nuove opportunita nel settore vinicolo.

FINE Italy & co-organizzato da Feria de Valladolid e Riva del Garda
Fierecongressi, societa attiva da oltre 30 anni nel settore fieristico
e congressuale a Riva del Garda, in Trentino. Situata sul Lago di
Garda, Riva del Garda e riconosciuta come capitale internazionale
della vacanza attiva e apprezzata per l'eccellente offerta turistica e
congressuale.

| NUMERI PREVISTI DI FINE ITALY 2025

50 HOSTED
BUYERS
50 CANTINE, TERRITORI,
DESTINAZIONI E CONSORZI

50 AGENZIE DI VIAGGIO E TOUR
OPERATORI SPECIALIZZATI IN
ENOTURISMO

MEDIA E INFLUENCER

#WineTourismMarketplace

INCONTRI B2B ORGANIZZATI




TRENTINO
Un viaggio di gusto tra tradizione e innovazione

Il Trentino & una terra che racconta storie di sapori autentici, dove ogni prodotto porta con sé il cuore del
territorio. E un territorio in cui le mele della Val di Non profumano 'aria di dolcezza e i formaggi di malga
raccontano la sapienza artigiana tramandata da generazioni. La carne salada, con le sue antiche ricette, e l'olio
prezioso dell’Alto Garda aggiungono un tocco di storia e raffinatezza alla cucina locale. Ma la vera essenza del
Trentino si trova nei suoi vigneti, dove la tradizione vitivinicola si fonde con lUinnovazione. | vitigni autoctoni
come Nosiola, Teroldego e Marzemino prosperano accarezzati dai venti delle Dolomiti, dando vita a vini che
sanno di montagna e passione. E quando si brinda con un calice di TrentoDOC, si celebra non solo un vino, ma
l'incontro tra natura e saper fare.
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Laura Risatti
Timbro


PROFILI DEI PARTECIPANTI

BUYER

Agenzie di viaggio, tour
operator, agenzie DMC
(Destination Management
Companies), guide
turistiche, PCO (Professional
Congress Organizers)

ESPOSITORI

Cantine, hotel, strade del vino,
destinazioni enoturistiche,
DOP (Denominazione di origine

protetta) e associazioni.

N e

v

EDIAPART

PROFESSIONISTI

Agenzie di viaggio, tour operator, agenzie
di turismo del vino, agenzie di viaggio DMC
(Destination Management Companies),
organizzatori di eventi.
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PERCHE PARTECIPARE? | . e
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Incontri B2B mirati Momenti pensati per Azioni di promozione Percorsi di formazione
per risultati concreti costruire nuove relazioni strategica specializzata

#WineTourismMarketplace

Creiamo la tua agenda perfetta! Approfitta delle molteplici occasioni Fine Italy promuove la tua Durante l'evento partecipa

Grazie a un sistema di incontri di networking che Fine Italy ti offre. partecipazione con una attivamente ai numerosi momenti
personalizzato, basato su preferenze Nel tuo spazio espositivo, incontra capillare presenza sui di approfondimento e formazione
reciproche, nell’esclusiva area meeting liberamente le agenzie viaggio e i tour  principali media di settore, per accrescere il tuo business.
B2B incontrerai buyer selezionati di altissimo operator in visita. sui social piu sequiti e grazie Non perdere 'opportunita di
profilo, provenienti da tutto il mondo, Partecipa ai lunch riservati a espositori, alle collaborazioni con esperti promuovere il tuo marchio e

che sono alla ricerca del tuo prodotto! buyer e relatori e condividi momenti di  wine influencer, assicurando arricchire le tue competenze.
Ottimizza al meglio il tuo tempo e il tuo confronto nei coffee break. un’attenta visibilita al tuo brand.

investimento partecipando a Fine Italy.
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In generale, l'evento ha E la percentuale degli espositori che Il Net Promoter Score misura la L'83% dei partecipanti ha
ricevuto una valutazione hanno valutato l'evento altamente soddisfazione dei partecipanti dichiarato che partecipera
complessiva alta conveniente in termini di costo e all'evento, dove 30 rappresenta nuovamente prossima edizione

benefici ottenuti l'eccellenza




FINE

#WineTourism
—— Marketplace

WORK AREAS

Fine Italy e un progetto innovativo dedicato al settore internazionale dell'enoturismo. Il format e strutturato in 6 diverse aree,
ciascuna progettata per creare un ambiente moderno e funzionale. Gli spazi sono pensati per stimolare la libera circolazione
delle idee e facilitare gli incontri, offrendo un clima ideale per avviare nuove opportunita di business

BE FINE

E la sala conferenze; il luogo ideale dove si analizzano
tendenze e insight del settore enoturistico, attirando i
migliori professionisti del settore. Qui, avrai
l'opportunita di esplorare argomenti cruciali come
le strategie di marketing pit innovative, l'uso avanzato dei
big data e ascoltare case history di successo.

SPAZI0 ESPOSITIVO ESCLUSIVO

L allestimento studiato per le cantine e le
destinazioni presenti & stato appositamente
progettato per ottimizzaregli incontri. Approfitta di
questa opportunita unica per espandere la tua rete
di contatti e incrementare le vendite, creando
sinergie che fanno crescere il tuo fatturato.

B2B FINE MEETING

L'area e riservata agli incontri organizzati tra buyer
e venditori di esperienze di enoturismo. Uno spazio
progettato per facilitare connessioni strategiche e
ottimizzare le opportunita di business.

WINE HUB

Qui si tengono esclusive sessioni di assaggio condotte da
esperti sommelier per scoprire i segreti dei diversi terroir.
Gli operatori in visita troveranno una ricca selezione di vini
delle cantine presenti. Metti a disposizione le tue etichette
inserendole nelle degustazioni guidate; sara l'occasione per
fa conoscere le tue eccellenze e la tua proposta di
enoturismo.

NETWORKING RESTAURANT

Il ristorante e riservato a espositori, buyer e relatori e
rappresenta uno spazio elegante e raffinato, progettato
per favorire incontri d'affari informali. E l'ambiente
ideale per costruire relazioni, scambiare idee e avviare
nuove opportunita di business.

BUSINESS LOUNGE

Uno spazio che coniuga relax e funzionalita, dove le aziende

partecipanti possono lavorare e tenere riunioni in un
ambiente stimolante durante le due giornate di lavori.
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AGENDA INCONTRI B2B

La nostra agenda online, basata su interessi condivisi, € un importante strumento studiato per ottimizzare al meglio il tempo
dedicato agli incontri one-to-one tra espositore e hosted buyer. L'agenda e concepita per massimizzare la produttivita di tutti i
partecipanti. Gli espositori avranno l'opportunita di consultare l'elenco dei buyer e pianificare incontri con coloro che condividono
interessi simili, garantendo che ogni interazione sia rilevante e significativa.

| dati di FINE Spagna 2024 dicono che:

il 92% degli oltre 1.600 incontri € nato da un interesse reciproco tra partecipanti e buyer. Inoltre, migliaia di contatti sono stati
creati grazie alle numerose attivita di networking durante l'evento, trasformandosi in vere opportunita di business.

Diventa espositore di FINE Italy e entra a far parte attivamente dell’agenda di incontri B2B organizzati con hosted buyer di alto
profilo provenienti da tutto il mondo.
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PROG RAMMAH OSTE DB UYE R Strettamente riservato agli Espositori | dati di FINE Spagna 2024 dicono che:

FINE Italy offre un esclusivo programma per gli hosted buyer, strettamente riservato agli

espositori. Nell'ultima edizione di FINE Spagna hanno partecipato complessivamente 84

realta fra tour operator e agenzie di viaggio specializzate in enoturismo, provenienti da 23
NET PROMOTER SCORE
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diversi paesi.

Gli hosted buyer selezionati per FINE Italiy sono fortemente interessati a scoprire nuove
destinazioni, esplorare cantine e itinerari innovativi, trovare ispirazione per viaggi
incentive, esperienze di lusso e pacchetti di viaggio personalizzati. [l programma offre
un’opportunita unica per gli espositori presenti di entrare in contatto con professionisti del
settore pronti a creare nuove collaborazioni e scoprire il meglio dell’enoturismo

Ottimo Net Promoter Score, che
misura la soddisfazione dei
partecipanti con l'evento.

MERCATI IN CUI OPERANO | BUYER DI FINE

6%

194 46,
' < dei buyer partecipanti afferma di aver
concluso due o piu accordi nel breve
termine, e il 44 % ne ha firmati piu
di quattro.

154 104, e

“ (100

Il 100% dei partecipanti tornerebbe
per una futura edizione.




ORGANIZZARE UN FAM TRIP

| FAM TRIP (o familiarization trip) di FINE #WineTourismMarketpla-
ce ltaly sono viaggi organizzati per permettere ai professionisti del
mondo enoturistico - come buyer, tour operator, agenti di viaggio,
giornalisti e influencer di settore - di conoscere meglio una desti-
nazione o una struttura. L'obiettivo e far vivere in prima persona
'esperienza, affinché possano promuoverla in modo piu autentico
e informato presso i loro clienti o lettori.

#WineTourismMarketplace

A partire dal 30 ottobre 2025, gli organizzatori di FINE # WineTou-
rismMarketplace Italy offrono agli espositori interessati (Destina-
zioni Enoturistiche, Cantine, Territori e altro) la possibilita di
ospitare un Fam Trip alla scoperta delle loro realta. | Fam Trip
rappresentano un’opportunita di grande valore poiché le destinazio-
ni, con le loro cantine vitivinicole, potranno far vivere un’esperienza
immersiva nel territorio agli hosted buyer.

| Fam Trip saranno organizzati esclusivamente nelle aziende
espositrici di FINE Italy. Le spese di viaggio e soggiorno sono a
carico delle cantine e/o destinazioni (consorzi, strade del vino,
ecc.) mentre Riva del Garda Fierecongressi si occupera del coordi-
namento organizzativo.




COME PARTECIPARE

COSA COMPRENDE LA PARTECIPAZIONE:

e Spazio espositivo composto da: un salottino arredato con 3
sedie, 1 tavolo, 1 mobiletto con ante e chiusura, 1 faretto
led e grafiche personalizzabili.

¢ Agenda di appuntamenti organizzati con degli hosted buyer
e 2 pass di accesso all’area meeting B2B. | pass e/o
l'agenda non sono trasferibili a terzi.

e Attivita di Networking previste: pranzo con gli hosted buyer
il 28 e 29 ottobre, coffee break (uno al giorno) e cocktail di
benvenuto con gli hosted buyer il 28 ottobre

e Pacchetto promozionale per FINE ltaly:

o Post sul blog di FINE ltaly 2025 e diffusione sui social media
del marketplace.
[Testi e foto forniti dall'espositore)

o Logo sull’app dell'evento, sito web e cartellonistica.

#WineTourismMarketplace

Personalizzazione _ _
con logo

(110 cm x h 50 cm) Personalizzazione
con grafica

(70 cm x h 100 cm)

Farettoled - __ - -

Personalizzazione
con grafica

(80 cm x h 40 cm)

Arredi: 3 sedie, 1 b{
tavolo, 1 mobiletto :

con ante e chiusura -
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